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AHORA ES EL MOMENTO




100% CONVENCIDA

Puedes pensar que para mejorar la imagen necesitas tener mucho
presupuesto, pero con algunos consejos y un presupuesto medio puedes
hacer muchas cosas.

Si! Claro que puedes mejorar las fotografias de tu ecommerce por
poco dinero, sigue leyendo y verds algunos puntos clave.

Consigue mas visibilidad en internet.

Es posible que las ventas off-line hayan disminuido en los Ultimos tiempos,
pero hay muchas empresas que se estdn manteniendo. Gracias a las
ventas online, se han renovado y han conseguido revertir o incluso
mejorar las ventas.

El Covid19 ha impulsado la compra online en nuestro pais, piensa en la
oportunidad que te puede dar esto a la hora de vender.



VAMOS A APRENDER Y MEJORAR

Quiero ayudarte FOTOS FOTOS
con algunos temas PARA TU PARA
ECOMMERCE REDES
que debes tener en SOCIALES
cuenta para que la
imagen de tu marca FOTOS
mejore. BRAND CONTENT
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FOTOS PARA TU
ECOMMERCE




CAMARA 5=

IMPRESCINDIBLES Te sirve cualquier cémara.

Limpia bien la lente y configura
en automatico si no tienes
PARA COMENZAR muchos conocimientos de
fotografia. Si tienes algun
conocimiento elige ISO 100
eliminards ruido en las
imagenes.

IMPORTANTE: Si haces las fotografias
con tu movil, intenta que la cédmara esté
paralela al objeto a fotografiar, de esta
forma evitards distorsiones en los
productos.




IMPRESCINDIBLES

PARA COMENZAR

ILUMINACION

Lo mejor es luz de flash, pero
si no es posible, hazlo con luz
natural y con difusores.

Ajusta el balance de blancos
de tu cdmara en automdtico.



IMPRESCINDIBLES

PARA COMENZAR

FONDO
BLANCO

Busca un lugar que tenga un
fondo blanco donde poder hacer
las fotografias. Si el producto es

pequefio, unas cartulinas
blancas te servirdn sobre una
mesa




Estabiliza la imagen, usa un tripode para evitar los pequefios
movimientos en la imagen al apretar el disparador de la
camara.

NO TE OLVIDES Usa tarjetas blancas para rebotar la luz, de esta forma

D] = conseguirds que sea mdas homogénea.

s=re - Planchar bien las prendas, que no aparezcan
3 \ A q
=2 = arrugas ni manchas.

El producto hay que prepararlo y limpiarlo antes de
empezar. Si son productos con reflejos, espejos, cristales, etc,
usa guantes de algoddén para no manchar ni dejar huellas
al manipularlos.

png ,

E - Ten en cuenta el formato de imagen (cuadrado, horizontal,

T vertical) que tienes en tu web para que no se quede fuera nada
importante o con mucho aire alrededor.

CFRIEONTTAL - Organiza las fotos para la web de forma visualmente
ordenada.




TIPS QUE TE INTERESAN

l

Lo mds importante de este tipo de fotografias es Qf}sw o,

: o WS 7
el producto lo mejor que puedas ya que no lo pode Og;v” ... O
tocar o ver fisicamente como en la tienda. Haz fotos “siig + g C”e,%‘

donde se muestre bien el producto: de frente, traseraq,
lateral, detalles, da toda la informacidn visual que sea
necesaria.

Seguro que tu también compras online, ¢verdad?
Preguntate ;qué pdginas web visitas y en cudles
«, compras? ¢cudntas imagenes de producto tienen? ¢Qué
“echas de menos?

Observa a los grandes, son pioneros en tendencias de
imoggn, y piensa cOmo es tu marca y qué tipo de imagen
,/Gwieres mostrar, a qué publico te diriges.
A\
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BRAND CONTENT




EMPEZAMOS

Este tipo de fotografias
son algo parecidas a lo
que llamamos fotografia
editorial. La diferencia es
que las pautas a seqguir
estdn pensadas entre la

marca y el fotégrafo y
van destinadas a la web
o catdlogo de una
marca, no a la
publicaciéon en una
revista.

IDEA DE SHOOTING

Para plasmar la idea
usamos el moodboard
inspiracional, donde se
indican estilos de
maquillaje, pelugueria, el
acting del/ la modelo, si es
en localizacion o estudio,
etc. Con este moodboard
tanto el cliente (la marca)
como el equipo, saben qué
esperan conseguir en el

shooting y lo que tienen que

hacer.



Las imagenes tienen que tener un hilo
conductor, contar una historia,

Estas fotografias suelen usarse en portadas
de catdlogos, homepage de la web y rrss o
en apartado de campafia

Fotégrafa




MARCA CONOCER LA MARCAY A SUS

VALORES DE /,‘ o
l . CREADORES

Algo que me parece importante antes de
abordar este tipo de fotografias, es
conocer los valores de la marca, si es una
marca de lujo 0 no, a qué publico va
dirigido, edad, costumbres, estilo de la
vida, saber algo de la historia de la
marca, etc.

Es tan importante saber lo que la marca
quiere, como lo que no le gusta.

Todos esos detalles, nos servirdn para
saber el camino a tomar en el
moodboard inspiracional.

pr— v




Fotégrafa

Fotografias
para la marca
Narcissa Atelier




Blanco y negro o color, interiof,
exterior, estudio, etc.
inacién que queremos para
un ambiente determinado.
emos que tener en cuenta
oodboard. '

Fotégrafa



Fotografias
para la marca

Blancaespina

Fotégrafa
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Fotégrafa

Actualmente las rrss son uno de los escaparates mas visibles, por lo que
hay que estar en ellos y tener clara la estrategia que vamos a realizar.

Las Fotografias lifestyle ayudan a que tu publico objetivo se identifique

con tu marca.

Bodegones originales con varios productos o varias categorias de

producto. Conseguiras mostrar mas en una sola foto y en estas fotos
puedes dejarte llevar por la imaginacion.

Las fotografias de brand content que hablamos anteriormente también
puedes incluirlas en las redes sociales.

Crea pequefios videos para dar algo de dinamismo y mostrar las cosas
con un punto de vista diferente.



LIFESTYLE

Las fotografias lifestyle te
permiten ensefiar al mundo qué
hacesy como lo haces. Son
fotografias de estilo casual, actos
cotidianos donde incluir tu
producto.

PRODUCTO

Fotografias de producto donde podemos
mostrar algunos de sus valores: p.e. si se puede

mojar.

También los bodegones se incluirian aqui.

FORMA DE VIDA

Se la forma de vida que
quieres que tenga tu marca:
cosmopolita, joven,
divertida, aventurera,
romantica, rockera, etc
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QUIEN SOY




ALGO SOBRE MI

Me presento, soy Patricia Sosa, fotdgrafa profesional.

LLevo casi 10 afios en el mundo de la fotografia, y unos 5 afios
ayudando a empresas a mejorar su tienda online y su imagen
de marca.

Durante este tiempo he aconsejado a diferentes clientes sobre
sus necesidades y les he asesorado en temas relacionados
con las imd&genes que muestran para conseguir mejores
resultados.

He trabajado como asistente de fotégrafos de Moda como
Jesus Cordero y Lucho Davila.

Actualmente trabajo como freelance realizando trabajos de
moda, producto, retrato y danza.

Espero haberte ayudado con este pequefio e-book.

Si tienes alguna duda contacta conmigo, estaré encantada
de ayudarte.

2.5

Fotégrafa




Puedes contactar conmigo a través de email o

teléfono, serd un placer ayudarte:

email; patricia@patriciasosa.es
teléfono:654 87 00 53

(@patriciasosa.es

~ ] www.patriciasosa.es



mailto:patricia@patriciasosa.es
http://www.patriciasosa.es
https://www.instagram.com/patriciasosa.es/?hl=es

